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 The purpose of this research is to determine the effect of promotion 
on interest in purchasing Virtako 300 SC insecticide with brand 

image as an intervening variable. The sample used was 52 people 

or consumers of the Hikmah Tani shop which had been determined 

in advance. Data collection techniques were carried out using 
questionnaires and literature studies. Data analysis techniques 

consist of validity tests, reliability tests, classic assumption tests 

consisting of normality tests, heteroscedasticity tests, partial 

significance tests, sobel tests (criteria for mediation). Promotion 
variables (X) have quite a large influence on purchasing interest 

(Y). This is proven by the results of the path analysis test where 

promotion has a point of 0.592 and is supported by high points in 

the questionnaire of 236 points and is in the very good range. The 
brand image variable has a significant effect on interest in buying 

Virtako 300 SC insecticide. However, the brand image variable only 

has a fairly small influence, because the standardized beta value 

obtained is only 0.419 or 41.9%. Promotion variables with brand 
image simultaneously have an influence and significance on 

purchase interest, this is because the probability value (sig) is 0.000 

< 0.05. Then, the adjusted R square value or coefficient of 

determination obtained was 0.451 or 45.1 percent, which means 
that the ability of the promotional variable with brand image to 

explain purchase interest was 38.5 percent, while the remaining 

61.5% was explained by other variables that were not examined in 

this research. 
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 Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh Promosi 

Terhadap Minat        Beli Insektisida Virtako 300 SC Dengan Citra Merek 

Sebagai Variabel Intervening. Sampel yang digunakan sebanyak 52 

orang atau konsumen toko Hikmah Tani yang telah ditentukan 
terlebih dahulu. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 

kousioner dan studi pustaka. Teknik analisi data terdiri dari uji 

validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik yang terdiri dari uji 
normalitas, uji heteroskedastisitas, uji signifikasi parsial, uji sobel 
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CORRESPONDING AUTHOR  (kriteria dari mediasi). Variabel promosi (X) memiliki pengaruh 
yang cukup besar terhadap minat beli (Y). Hal ini dibuktikan dari 

hasil uji analisis jalur yang dimana promosi memiliki point sebesar 

0,592 dan didukung dengan point yang tinggi di kuesioner 

sebanyak 236 point dan berada pada range sangat baik. variabel 

citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli insektisida 

virtako 300 SC. Namun, variabel citra merek hanya memiliki 

pengaruh yang cukup kecil, dikarenakan nilai standardized beta 

yang diperoleh hanya sebesar 0,419 atau 41,9%. Variabel promosi 
dengan citra merek secara simultan berpengaruh dan signifikan 

terhadap minat beli hal ini dikarenakan nilai probabilitas (sig) 

sebesar 0,000 < 0,05. Kemudian, nilai adjusted R square atau 

koefisien determinasi yang diperoleh sebesar 0,451 atau 45,1 
persen yang berarti bahwa kemampuan variabel promosi dengan 

citra merek dalam menjelaskan minat beli adalah sebesar 38,5 

persen, sedangkan sisanya 61,5% dijelaskan oleh variabel lainnya 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Rizaldi Rusli 

Universitas Negeri Makassar 

rizaldibandangge123@gmail.com 

 

   

PENDAHULUAN 

Promosi merupakan kegiatan yang dilakukan dalam pengenalan sebuah barang atau jasa yang 

di harapakan akan adanya dorongan konsumen sehinggah menarik minat beli dari pada pelanggan. 

Pada bidang pengembangan pangan dan pemuktahiran sebuah alogaritma dibidang pertanian 

sehingga dapat menciptakan dorongan yang menghasilkan sebuah hasil pangan yang melimpah 

dalam bidang pertanian yang ada . promosi kerap kali mendapatkan sebuah nilai khusus guna untuk 

menarik hati pelanggan sebuah barang atau jasa. 

Pada bidang pertanian kerap kali di jumpai beberapa alogaritma promosi yang membuat 

sebuah barang atau jasa memiliki nilai yang mampu untuk menarik hati simpati para penguna di 

khalangan petani, diantara beberapa produk yang sering di jumpai dalam media proposi yaitu alat 

prasarana pertanian. 

Tingginya permintaan dalam bidang pertanian membuat beberapa perusahaan besar 

berlomba-lomba dalam menaikan angka penjualan dengan mengunakan metode promosi yang 

mampu menjangkau lingkup masyarakat, dimana promosi tersebut dilakukan dengan beberapa 

metode yang kerap di jumpai sehingga menarik minat masyarakat untuk mengunakan barang atau 

jasa yang di tawarkan. 

Produk yang berpariasi dalam bidang pertanian membuat masyarakat tidak kekurangan dalam 

memilih barang yang akan di gunakan sebagai penyokong sebuah tanaman yang akan menjadi nilai 

jual untuk pemenuhan komoditas dalam 

masyarakat yang berpenghasilan dari ranah pertanian. Pertanian juga menjadi lahan berbagai 

perusahaan untuk mengenalkan produk yang memudahkan masyarakat dalam berkegiatan di lingkup 

pertanian. 

Dengan tingginya minat pada pengunaan alat prasaran pertanian beberapa masyarakat 

mencoba untuk menciptakan peluang usaha sebagai distributor alat prasarana pertanian, 

kemungkinan kita dapat menjumpai beberapa toko sebagai distributor alat prasarana pertanian yang 

ada di masing-masing daerah, di daerah Pinrang sendiri kemungkinan bisa kita dapati setiap 

kecamatan terdapat toko prasaran pertanian yang menjadi gambaran bahwa kebutuhan alat prasarana 

pertanian telah menjadi lahan yang akan menjadi media perusahaan agar menyuplaai barang yang 

dibutuhkan oleh masyarakat. 

Toko hikmah tani sendiri berdiri sejak tahun 2013 tepatnya di kelurahan pammase, kecamatan 

tiroang, kabupaten pinrang. Toko hikmah tani sendiri menjual beragam alat prasarana pertanian yang 

yang berupa penunjang untuk sektor pertanian, diantaranya itu insektisida, herbidisa, fungisida dan 
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beragam barang yang menjadi penunjang keberhasilan petani, toko hikmah tani telah menjalin 

banyak kerja sama dengan menjadi distributor dari beragam alat prasarana pertanian sehingga 

jangkauan toko tersebut terbilang mampu untuk memenuhi kebutuhan petani yang ada di kecamatan 

tiroang. 

Dengan begitu minat beli tergambar bahwa beberapa produk masih menjadi andalan pelanggan 

di toko hikmah tani, produk insektisida sendiri yang di pasaran oleh toko hikmah tani terbilang 

banyak yang sudah tertanam di dalam benak konsumen, insektisida itu sendiri adalah sebuah cairan 

atau benda bubuk yang di pasarkan untuk mengendalikan hama serangga pada tanaman yang bisa 

membuat tanaman gagal panen. 

Beberapa produk insektisida yang di gunakan oleh konsumen toko hikmah tani ada yang 

sudah menjadi langganan konsumen meskipun beragam produk insektisida yang di supplai tetap ada 

beberapa produk yang masih menjadi insektisida pilihan, ini menjadi indikasi terdapat citra merek 

yang tertanam di benak konsumen di antaranya itu Virtako 300 SC, Prevathon 50 SC,Regen 50 SC, 

Decis 25EC. 

Dari tabel penjualan di bawah ini menjadi minat pembelian insektisida pelanggan terhadap 

pemilihan produk insektisida dalam penjualan yang di lakukan oleh toko hikmah tani . 

Tabel 1. Penjualan Toko Hikma Tani Tahun 2022 

No Produk Penjualan Tahun 2022 

 

  

J
u

li
 

A
g
u

st
u

s 

S
ep

te
m

b
er

 

O
k

to
b

er
 

N
o
v
em

b
er

 

D
es

em
b

er
 

J
u

m
la

h
 

1 Virtako 

300 SC 

36 pcs 40 pcs 39 pcs 50 pcs 28 pcs 33 pcs 226 

2 Prevathon 

50 SC 

30 pcs 21 pcs 18 pcs 47 pcs 25 pcs 28 pcs 169 

3 Regen 50 

SC 

29 pcs 10 pcs 17 pcs 19 pcs 23 pcs 30 pcs 128 

4 Decis 25 

SC 

11 pcs 18 pcs 16 pcs 20 pcs 13 pcs 10 pcs 88 

Sumber: Data ini diambil dari penjualan toko hikmah tani pada 4 produk insektisida 6 

bulan/panen pada Tahun 2022. 

 

Virtako 300 SC menjadi produk insektisida terbanyak yang menjadi pilihan oleh konsumen 

toko hikmah tani sehinggah ini kemungkinan menjadi indikasi adanya citra merek yang tertanam 

pada produk Virtako 300 SC, sehingga menarik minat penulis untuk melakukan penelitian pada 

produk tersebut yang kemungkinan adanya indisaki citra merek yang menjadikanya produk dengan 

minat beli yang besar yang didasarkan pada tabel tersebut, dan apakah promosi menjadi ladang 

utama pihak distributor Virtako 300 SC sehingga menjadi pilihan bagi konsumen toko hikmah tani. 

 

METODE PENELITIAN 
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Penelitialn ini menggunalkaln metodologi penelitialn kualntitaltif, metode penelitialn kualntitaltif 

dalpalt dialrtikaln sebalgali metode penelitialn yalng berlalndalskaln paldal filsalfalt positivisme, digunalkaln 

untuk meneliti paldal populalsi altalu salmpel tertentu. Teknik pengalmbilaln salmpel paldal umumnyal 

dilalkukaln secalral ralndom, pengumpulaln daltal menggunalkaln instrumen penelitialn, alnallisis daltal 

bersifalt kualntitaltif staltistik dengaln tujualn menguji hipotesis yalng telalh ditetalpkaln (Sugiyono 2017: 

7). 

Penelitialn ini ditujukaln kepaldal konsumen Hikmalh Talni yalng berlokalsi di Kecalmaltaln Tiroalng 

Kelualralhaln Palmmalse. Walktu dilalkukalnnyal penelitialn ini yalitu kuralng lebih 2 bulaln. Mulali bulaln 

juli salmpali dengaln bulaln algustus 2023.Desalin penelitialn (resealrch design) aldallalh penyederhalnalaln 

kompleksitals hubungaln alntalral valrialbel penelitialn melallui pengumpulaln daln alnallisis daltal 

untukmemperoleh halsil sesuali dengaln talrget sertal proses penelitialn yalng ditentukaln. 

Populalsi dallalm penelitialn merupalkaln wilalyalh yalng ingin diteliti oleh peneliti. Menurut 

Sugiyono (2011: 80) Populalsi aldallalh wilalyalh generallisalsi yalng terdiri altals obyek/subyek yalng 

mempunyali kuallitals daln kalralkteristik tertentu yalng ditetalpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln 

kemudialn ditalrik kesimpulalnnyal. Aldalpun jumlalh populalsi di dallalm penelitialn ini yalng dialmbil dalri 

jumlalh konsumen paldal toko hikmalh talni paldal talhun 2022 yalitu sebalnyalk 110 oralng. 

Salmpel merupalkaln balgialn dalri populalsi yalng ingin diteliti oleh peneliti. Menurut Sugiyono 

(2011: 81) Salmpel aldallalh balgialn dalri jumlalh daln kalralkteristik yalng dimiliki oleh populalsi tersebut. 

Sehinggal salmpel merupalkaln balgialn dalri populalsi yalng aldal, sehinggal untuk pengalmbilaln salmpel 

halrus menggunalkaln calral tertentu yalng didalsalrlalm oleh pertimbalngaln-pertimbalngaln yalng aldal. Malkal 

salmpel yalng digunalkaln yalitu 52,3 dibulaltkaln menjaldi 52 responden konsumen toko hikmal talni yalng 

sesuali dengaln kriterial di altals. 

Untuk memperoleh salmpel dengaln informalsi yalng alkuralt malkal setelalh dilalkukaln 

pengalmbilaln salmpel dengaln menggunalkaln Teknik Slovin malkal selalnjutnyal peneliti menggunalkaln 

Teknik Salmpling Snowballl dikalrenalkaln jumlalh konsumen terlallu balnyalk sehinggal teknik ini dalpalt 

membalntu peneliti dallalm memperoleh responden. Teknik salmpling snowballl aldallalh sualtu metode 

dimalnal salmpel diperoleh melallui proses bergulir dalri saltu responden ke responden lalinnyal. 

Metode yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh alnallisis jallur (palth alnallysis). Penulis 

menggunalkaln alnallisis jallur (palth alnallysis) kalrenal untuk mengetalhui hubungaln sebalb alkibalt, dengaln 

tujualn meneralngkaln pengalruh lalngsung altalu tidalk lalngsung alntalr valrialbel eksogen dengaln valrialbel 

endogen. 

Dallalm penelitialn ini, penulis ingin mengalnallisis daln mencalri talhu pengalruh promosi terhaldalp 

minalt beli dengaln citral merek sebalgali valrialbel intervingnyal. Menurut Sugiyono (2018:70) 

alnallisis jallur aldallalh balgialn dalri model regresi yalng dalpalt digunalkaln untuk mengalnallisi hubungaln 

sebalb alkibalt alntalr saltu valrialbel dengaln valrialbel lalinnyal. Alnallisis jallur digunalkaln dengaln 

menggunalkaln korelalsi, regresi daln jallur sehinggal dalpalt diketalhui untuk salmpali paldal valrialble 

intervening. Paldal penelitialn ini alnallisis jallur yalng digunalkaln untuk   mengalnallisis pengalruh 

nilali yalng diralsalkaln terhaldalp nialt perilalku yalng dimedialsi oleh kepualsaln konsumen paldal alplikalsi 

musik online Spotify premium. 

  



 

 

Vol. 1, No. 1, November 2023 

 

Halaman | 176 

PENGARUH PROMOSI TERHADAP MINAT BELI INSEKTISIDA VIRTAKO 300 SC DENGAN 

CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL INTERVENING (STUDI PADA KONSUMEN TOKO 

HIKMAH TANI 

 

 

 

 

DISKUSI DAN PEMBAHASAN 

Toko hikmalh talni merupalkaln sallalh saltu toko yalng menyedialkaln berbalgali produk insektisidal 

untuk talnalmaln, sallalh saltunyal aldallalh insektisidal virtalko 300 SC. Insektisidal jenis ini dialnggalp 

memiliki berbalgali kelebihaln dibalndingkaln dengaln produk insektisidal lalinnyal. Hall ini dikalrenalkaln 

insektisidal virtalko 300 SC dalpalt digunalkaln di berbalgali jenis talnalmaln daln efektif dallalm 

mengendallikaln halmal utalmalnyal paldi. Mengingalt balnyalknyal malnfalalt yalng ditalwalrkaln dalri produk 

insektisidal virtalko 300 SC, malkal straltegi pemalsalralnnyal mesti ditingkaltkaln algalr minalt pembelialn 

malsyalralkalt terhaldalp produk tersebut dalpalt meningkalt. Sallalh saltunyal mengaldalkaln kegialtaln promosi 

dengaln mengutalmalkaln citral merek (bralnd imalge). 

Promosi merupalkaln valrialbel bebals yalng diteliti daln diuji tentalng balgalimalnal promosi dallalm 

mempengalruhi valrialbel terikalt minalt beli insektisidal virtalko 300 SC dengaln citral merek. Halsil 

penelitialn ini menunjukkaln balhwal nilali stalndalrdized betal sebesalr 0,592 dengaln tingkalt signifikalnsi 

sebesalr 0,000 < 0,05. Dalri alngkal tersebut malkal dalpalt dikaltalkaln balhwal valrialbel promosi mempunyali 

pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli (Y). Hall ini menalndalkaln balhwal semalkin sering 

kegialtaln promosi dilalkukaln malkal minalt pembelialn jugal alkaln semalkin  meningkalt, sallalh saltu 

falktor yalng dalpalt mempengalruhi hall tersebut iallalh balnyalknyal kelebihaln yalng ditalwalrkaln oleh 

insektisidal virtalko 300 SC. 

Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln oleh Shalfiral Ralmaldhalnti 

Sallsyalbilal, dkk (2021) yalng menyaltalkaln balhwal valrialbel promosi mempunyali pengalruh positif daln 

signifikaln terhaldalp valrialbel minalt beli (Y) paldal malrketplalce Shopee sebesalr 37,4%. Valrialbel 

promosi (X) memiliki pengalruh yalng cukup besalr terhaldalp minalt beli (Y). Hall ini dibuktikaln dalri 

halsil uji alnallisis jallur yalng dimalnal promosi memiliki point sebesalr 0,592 daln didukung dengaln point 

yalng tinggi di kuesioner sebalnyalk 236 point daln beraldal paldal ralnge salngalt balik. 

Aldalpun temualn lalin yalng didalpalt iallalh malyoritals konsumen toko hikmalh talni memilih 

produk insektisidal lalinnyal dikalrenalkaln malyoritals konsumen malsih meralgukaln kuallitals dalri 

insektisidal virtalko 300 SC sehinggal ketikal konsumen melalkukaln keputusaln pembelialn terhaldalp 

produk insektisidal virtalko 300 SC malsih terpengalruhi oleh falktor eksternall seperti kuallitals daln halrgal. 

Paldal halsil kusioner yalng telalh dibalgikaln dalpalt dilihalt balhwal pernyaltalaln nomor 8 memiliki 

point terendalh yalitu “Promosi yalng dilalkukaln malmpu membualt minalt alndal untuk memilih produk 

tersebut” dengaln skor 191 paldal ralnge balik, daln aldal 3 responden yalng menjalwalb tidalk setuju 

mengalnggalp balhwal kegialtaln promosi yalng dilalkukaln toko hikmal talni terhaldalp produk insektisidal 

virtalko 300 SC kuralng menalrik sehinggal konsumen tidalk berminalt untuk membeli produk tersebut. 

Aldalpun hall-hall yalng dalpalt mempengalruhi jalwalbaln responden tersebut aldallalh responden belum 

mengetalhui khalsialt dalri insektisidal virtalko 300 SC, selalin itu responden mengalnggalp balhwal 

halrgal yalng ditalwalrkaln dalri produk tersebut cukup malhall, malkal dalri itu responden lebih memilih 

produk insektisidal lalinnyal. 

Sementalral pernyaltalaln dengaln point tertinggi yalitu point 3 “Walktu promosi yalng dilalkukaln 

sesuali dengaln kebutuhaln” dengaln jumlalh point 236. Hall ini dikalrenalkaln balhalsal yalng digunalkaln 

cukup simpel daln jelals sehinggal konsumen tidalk menalnyalkaln lalgi secalral detalil keunggulaln-

keunggulaln yalng ditalwalrkaln dalri produk tersebut. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal secalral 

lalngsung citral merek sebalgali valrialbel medialsi berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp valrialbel 

terikalt yalitu minalt beli. Hall ini dikalrenalkaln halsil pengolalhaln daltal SPSS v.25 menunjukkaln balhwal 

nilali stalndalrdized betal sebesalr 0,419 dengaln tingkalt signifikalnsi sebesalr 0,000 < 0,05 sehinggal 

menalndalkaln balhwal valrialbel citral merek berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli insektisidal 

virtalko 300 SC. Nalmun, valrialbel citral merek halnyal memiliki pengalruh yalng cukup kecil, 

dikalrenalkaln nilali stalndalrdized betal yalng diperoleh halnyal sebesalr 0,419 altalu 41,9%. Meski demikialn, 

bralnd imalge (citral merek) tidalk menjaldi allalsaln utalmal minalt beli konsumen, daln aldalpun allalsaln 

lalinnyal yalitu dikalrenalkaln aldalnyal perbalndingaln halrgal alntalral insektisidal yalng sejenis nalmun berbedal 

merek tetalpi halrgal yalng ditalwalrkaln tidalk terlallu jaluh daln cenderung lebih malhall. 
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Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln teori Sunyoto (2014: 104), yalng menyaltalkaln balhwal 

konsumen lebih memilih citral merek yalng lebih terkenall kalrenal dialnggalp lebih terpercalyal 

kuallitalsnyal sehinggal citral merek daln reputalsi yalng terjalgal sualtu jalsal alkaln bernilali tinggi daln 

dicalri oleh konsumen. Selalin itu, aldalnyal temualn penelitialn yalng dilalkukaln oleh Malimun Alhmald, 

dkk (2020) yalng menyaltalkaln balhwal citral merek berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt 

beli. Hall ini beralrti jikal citral merek semalkin balik malkal hall tersebut alkaln semalkin menimbulkaln 

altalu mendorong minalt beli konsumen. 

Sementalral paldal halsil kusioner dalpalt dilihalt balhwal pernyaltalaln nomor 5 memiliki point 

terendalh yalitu “Produk Virtalko 300 SC telalh tertalnalm sebalgali produk yalng berkuallitals” dengaln 

skor 212 paldal ralnge balik, daln aldal 13 responden yalng menjalwalb kuralng setuju. Hall ini disebalbkaln 

kalrenal keunggulaln produk yalng ditalwalrkaln tidalk sebalnding dengaln khalsialt yalng didalpaltkaln dalri 

insektisidal virtalko 300 SC daln dialnggalp malsih bisal didalpaltkaln di merek-merek lalin yalng menalwalrkaln 

halrgal yalng lebih muralh daln tentunyal dengaln kuallitals yalng cukup balik. 

Sedalngkaln point tertinggi terdalpalt paldal pernyaltalaln nomor 4 yalitu “Terdalpalt kelebihaln 

produk 300 SC di balndung produk lalinnyal” dengaln skor 224 paldal ralnge salngalt balik. Hall ini 

menunjukkaln balhwal malyoritals responden yalng merupalkaln konsumen toko hikmalh talni mengalnggalp 

balhwal insektisidal virtalko 300 SC memiliki kelebihaln yalng cukup balnyalk dibalndingkaln dengaln 

produk insektisidal lalinnyal. Sallalh saltu kelebihalnnyal aldallalh dalpalt digunalkaln untuk berbalgali jenis 

talnalmaln seperti alpel, sehinggal produk ini dialnggalp dalpalt bersaling dengaln produk insektisidal lalin. 

Meskipun memiliki ralnge yalng salngalt balik, nalmun produk tersebut belum malmpu menjaldi produk 

yalng unggul digunalkaln. Hall ini dikalrenalkaln, malsih terdalpalt sebalgialn malsyalralkalt yalng malsih 

meralgukaln kuallitals dalri produk tersebut selalin dengaln halrgal yalng ditalwalrkaln terbilalng cukup 

malhall. 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis daltal paldal penelitialn ini dalpalt diketalhui balhwal valrialbel promosi 

dengaln citral merek secalral simultaln berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt beli. Malkal dalri itu 

untuk hipotesis yalng berbunyi “terdalpalt pengalruh lalngsung malupun tidalk lalnsgung promosi 

terhaldalp minalt beli insektisidal virtalko 300 SC dengaln citral merek” dalpalt diterimal. Hall ini 

dikalrenalkaln nilali probalbilitals (sig) sebesalr 0,000 < 0,05. Kemudialn, nilali aldjusted R squalre altalu 

koefisien determinalsi yalng diperoleh sebesalr 0,451 altalu 45,1 persen yalng beralrti balhwal kemalmpualn 

valrialbel promosi dengaln citral merek dallalm menjelalskaln minalt beli aldallalh sebesalr 38,5 persen, 

sedalngkaln sisalnyal 61,5 persen dijelalskaln oleh valrialbel lalinnyal yalng tidalk diteliti dallalm penelitialn 

ini. Halsil penelitialn ini jugal sejallaln dengaln alpal yalng dikemukalkaln oleh Ralndi Salputral (2018) “Citral 

merek (bralnd imalge) dalri perusalhalaln merupalkaln sallalh saltu hall penting dallalm memalsalrkaln daln 

membualt straltegi dallalm memalsalrkaln produk sertal memiliki peralnaln yalng penting dallalm 

mempengalruhi minalt beli konsumen. Selalin itu, aldalnyal temualn penelitialn yalng dilalkukaln oleh Algral 

Nidzalr All Ralbindral (2019) yalng menyaltalkaln balhwal promosi daln citral merek secalral simultaln 

berpengalruh terhaldalp minalt beli. 

Kemudialn paldal halsil kuesioner dalpalt dilihalt balhwal pernyaltalalm nomor 3 memiliki point 

terendalh yalitu “Salyal percalyal balhwal produk Virtalko 300 SC ini memiliki kuallitals yalng balik” dengaln 

skor sebesalr 215 paldal ralnge balik, aldal 3 responden yalng menjalwalb kuralng setuju. Hall ini 

dikalrenalkaln konsumen pernalh menggunalkaln produk insektisidal lalin sehinggal merekal 

membalndingkalnnyal dengaln merek tersebut daln menggalngalp balhwal insektisidal virtalko 300 SC 

bukaln produk insektisidal yalng terbalik. Sementalral point tertinggi terdalpalt paldal pernyaltalaln nomor 1 

yalitu “Salyal meralsal tertalrik dengaln produk Virtalko 300 SC” dengaln skor 233 paldal ralnge salngalt 

balik. Mengingalt paldal zalmaln sekalralng ini talnalmaln memerlukaln produk insektisidal untuk mengaltalsi 

berbalgali halmal yalng dalpalt merusalk talnalmaln. Malkal dalri itu, tidalk sedikit dalri malsyalralkalt petalni yalng 

tertalrik untuk mencobal menggunalkaln produk insektisidal virtalko 300 SC untuk mengaltalsi halmal 

paldal talnalmalnnyal…... 
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SIMPULAN 
Berdalsalrkaln alnallisis yalng dilalkukaln, malkal dalpalt dialmbil keputusaln sebalgali berikut : 

1. Dalpalt dikaltalkaln balhwal valrialbel promosi mempunyali pengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt 

beli . Hall ini menalndalkaln balhwal semalkin sering kegialtaln promosi dilalkukaln malkal minalt 

pembelialn jugal alkaln semalkin meningkalt, sallalh saltu falktor yalng dalpalt mempengalruhi hall 

tersebut iallalh balnyalknyal kelebihaln yalng ditalwalrkaln oleh insektisidal virtalko 300 SC. 

2. Citral merek sebalgali valrialbel medialsi berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp valrialbel 

terikalt yalitu minalt beli, bralnd imalge (citral merek) tidalk menjaldi allalsaln utalmal minalt beli 

konsumen, daln aldalpun allalsaln lalinnyal yalitu dikalrenalkaln aldalnyal perbalndingaln halrgal alntalral 

insektisidal yalng sejenis nalmun berbedal merek tetalpi halrgal yalng ditalwalrkaln tidalk terlallu jaluh 

daln cenderung lebih malhall. 

3. Promosi dengaln citral merek secalral simultaln berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt beli. 

Hall ini dikalrenalkaln konsumen pernalh menggunalkaln produk insektisidal lalin sehinggal merekal 

membalndingkalnnyal dengaln merek tersebut daln menggalngalp balhwal insektisidal virtalko 300 

SC bukaln produk insektisidal yalng terbalik. 
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